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Resumen

Esta experiencia educativa, se basa en un trabajo de blsqueda y andlisis del proceso
energético que conlleva la elaboracion y uso del producto objeto de publicidad, asi como la
implicacion negativa en el medio ambiente, con el fin de proceder a la propuesta de una
alternativa mas ecoldgica y respetuosa con el entorno. Se busca la educacion en valores para un
consumo responsable.
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Abstract

This educative experience is based on a research and analysis of an energetic process
that implies the elaboration and use of the product which the object of the publicity, as
well as the negative implication in the environment, with the aim of proposing an
ecologic and respectful proposa. We suggest the training for a responsible
consumption.

Key words: alternative energies, publicity and responsible consumption.

Los sistemas de valores y actitudes de un individuo son basicos para entender la
configuracion de su personalidad y su desarrollo social. En todas las culturas existe un sistema
de valores que influye en los cursos de accién de los individuos, actuando como propuestas
vitales en tanto que sirven al hombre para guiar sus acciones individuales o sociales. Son los
valores basicos de la sociedad que en forma de patrones culturales influyen en las actitudes y
valores que tienen los individuos y grupos. Por supuesto los patrones de conducta de los
individuos dentro de una sociedad pueden ser diferentes, puesto que cabe un amplio margen de
diferencias en la asuncion personal de los distintos valores.

Los estilos de vida hacen referencia tanto a creencias, valores, actitudes, habitos, como
a la forma en que cada uno interioriza las normas del grupo y el contexto al que pertenece. De
esta manera nifios y adolescentes se configuran social y culturalmente. Los estilos de vida
marcan los patrones de conducta sostenidos durante un plazo relativamente largo de tiempo.

“Los estilos de vida son las formas personales de organizacion de nuestra vida cotidiana.
Sin lugar a dudas, es en lo cotidiano donde se esbozan las formas de vida. Alli se mide la
realizacion del hombre y se muestra la capacidad del ser uno mismo. No obstante, no se es sino
en la relacion con el otro”( Canovas, 2003).

Nifios y jovenes, marcan sus preferencias, atendiendo a sus necesidades, e influidos por
el contexto en el que viven, expresandolo a través de sus estilos de vida. Y en nuestros dias, no
cabe duda que en el marco de nuestra cultura, la television ocupa un espacio notable en la vida
cotidiana en nuestro tiempo de ocio.

Nuestros estilos de vida vienen configurados por tiempos de trabajo y tiempos de ocio.

En un estudio sobre el conocimiento del estilo de vida de los escolares de la Comunidad
Valenciana en relacion a las preferencias de actividades de ocio (Pérez, PM? y Canovas, P.,



2003) sefialan en un primer nivel de analisis, que presentan significacion diariamente “hacer los
deberes/estudiar” (59'4%) y “ver la television” (55'1%) y “jugar con amigos,
hermanos....compafiia” (40'2%) en dias de colegio. Desde nuestro punto de vista como
educadores, el grupo de iguales es un elemento importantisimo, pues permite llevar a cabo el
proceso de desarrollo y socializacion.

Pero seguiremos con el analisis de los datos de ocupacion de tiempo libre dedicado al
medio televisivo. Hoy en dia la mayoria de nifios y jovenes viven en un entorno de bienestar
economico. El impacto que reciben de los mass-media en nuestra sociedad es muy significativo.
Los datos del estudio ponen de manifiesto que la televisién como medio de comunicacion es algo
cotidiano en la vida del nifio por la gran cantidad de tiempo que consumen a diario frente al
televisor (en muchas ocasiones solos, en sus propios dormitorios) y la cantidad de dias de
exposicion. Este tiempo pasivo y silencioso le presenta modelos de socializacion y pautas de
accion y como no de consumo de forma comoda y atractiva.

El impacto de la publicidad

En opinidn de Piqueras (2003) la razén que inspira la relacion entre la publicidad y los
nifios es de doble vertiente; por una lado son un mercado emergente, pues ejercen influencia
sobre los padres en la compra de los productos no necesariamente dirigidos a ellos.y por otro
lado esta el afan de convertirlos en los clientes del mafiana estableciendo poderosos vinculos
emocionales entre nifio y marca.

No cabe duda que se han convertido en el centro de atencion de anunciantes por
tratarse de un evidente sector de influencia hoy y en el futuro.

El estudio concluye que un mayor consumo televisivo conduce a un mayor consumo. Y
la publicidad no les llega solo a través de la TV, existen otras canales tan importantes como la
prensa, y el uso de internet, cada vez més extendido.

Nuestra propuesta sobre “Publicidad, consumo y energias alternativas”, forma parte de
un proyecto que en nuestra escuela, el Jaime | de Pugol, estamos llevando a cabo, consistente
en la puesta en marcha de una Agenda 21 escolar. Durante el presente curso escolar hemos
desarrollado, entre otras actividades, la puesta en marcha de una ecoauditoria con el fin de
evaluar y dar a conocer, por parte de la comunidad educativa, la situacion real del centro en
cuanto a los temas basicos propios de la ecoauditoria como son, transporte, agua, residuos, etc.

Tenemos previsto, durante el curso proximo, el desarrollo del Plan de Accion que nos
permitira dar solucién a los problemas encontrados a través de la ecoauditoria y mejorar nuestra
relacion con respecto al medio.

El problema del cambio climatico.

Sabemos que las personas, con nuestra actividad, estamos haciendo aumentar la
temperatura de nuestro planeta y que durante este siglo, las previsiones apuntan incluso una
subida de hasta 6° C. Las consecuencias del llamado CAMBIO CLIMATICO, no estan pasando
desapercibidas: inundaciones, maremotos, sequias, graves temporales...

El cambio climatico tiene como eje central, la produccion de GASES DE EFECTO
INVERNADERO. Hablamos fundamentalmente del diéxido de carbono (CO2), del metano,
Oxidos de nitrégeno y los gases fluorados. Estos gases, altamente contaminantes, son
generados principalmente por el transporte por carretera y la produccion de electricidad y son,
como hemos apuntado anteriormente, los principales responsables del aumento de la
temperatura del planeta.

Europa es la productora del 15% de estos gases, representando tan sélo, el 5% de la
poblacion mundial.



Entre todos y todas podemos trabajar por conseguir un planeta méas limpio y menos
contaminante y conseguir entre el 2008 y el 2012 que la emisién de gases se reduzca un 8%
respecto a los niveles registrados en 1990, dando asi, nuestro respaldo al PROTOCOLO DE
KIOTO. Para ello, es fundamental que las personas tomemos conciencia de la necesidad de
reducir la utilizacion del transporte privado y del aéreo a favor de la utilizacion del transporte
publico. Del mismo modo es importante y necesario que los gobiernos y empresas desvien
buena parte de su esfuerzo y sus capitales, en la investigacion de carburantes mas ecologicos y
respetuosos con el medio y por supuesto, en la investigacion sobre un modelo energético
alternativo, basado en el desarrollo de las energias limpias. Es bien sabido que el actual modelo
energético, basado en la utilizacion de combustibles fdsiles y energia nuclear, conlleva grandes
impactos no so6lo ambientales, como los derivados de la extraccion de estos recursos
energéticos, consistentes en la degradacion de la selva amazodnica, la pérdida de la
biodiversidad y la fertilidad del suelo, la contaminacion del aire, del agua... sino también una
serie de impactos sociales, dirigidos, fundamentalmente, a ampliar y fortalecer ain mas si cabe,
las enormes injusticias existentes entre las personas, y hacer de la guerra el instrumento de
didlogo y la herramienta de poder de unos pocos frente a la mayoria de la poblacion mundial.

Del mismo modo es importante el desarrollo de legislacién y una préctica efectiva que
asegure, de una vez por todas, la proteccion real del suelo y de los bosques que actian como
“sumideros naturales” al absorber el diéxido de carbono, tan perjudicial para la supervivencia de
nuestro planeta.

Propuesta de trabajo: Intervencion didactica

La propuesta que hoy presentamos aqui forma parte de una serie de actividades,
desarrolladas dentro del proyecto de la Agenda 21 escolar, enmarcado dentro de una educacion
en valores, para avanzar en una educacion para la sostenibilidad.

Los consumidores, no somos meros espectadores impotentes ante una situacion en la
que nada podemos hacer. Somos los consumidores, quienes decidimos lo que compramos y
como utilizarlo, y quienes podemos impulsar por tanto el cambio hacia un uso eficiente de la
energia. Pero para poder ser conscientes y consumidores criticos, los educadores debemos
ensefiar a nuestros nifios y jovenes conocimientos y actitudes al respecto. Es en esta direccion
en la que se desarrolla nuestra propuesta.

Nuestra intervencion educativa se fundamenta en la teoria de la adopcién de los roles.
En el proceso de socializacion del individuo, alcanza su capacidad de asumir y representar
papeles o roles. Segun George . H. Mead, la empatia tiene lugar cuando la persona asume el rol
del otro, es decir, cuando somos capaces de saber como actuaria el otro, qué respuestas daria,
como serian sus mensajes, etc. Asi prevemos la accion del otro, porque conocemos en nosotros
mismos ese rol produciéndose entonces la empatia. De ahi el protagonismo de nuestro
alumnado en el rodaje de las propuestas publicitarias alternativas a las que aparecen en los
medios de comunicacion.

Objetivos:
1.- Analizar diferentes anuncios publicitarios, relacionados con el consumo y la problematica
energética..
2.- Descubrir las estrategias e instrumentos que la publicidad esconde detras de su lenguaje y
que consigue el objetivo de favorecer el consumo no responsable, no ecoldgico, no solidario.
3.- Descubrir las estrategias e instrumentos que la publicidad esconde detrds de su lenguaje y
que consigue el objetivo de favorecer el consumo de energias no renovables.
4.- Promover la reflexion y el debate sobre el modelo de consumo actual, basado en unas
practicas insustentables y su relacion con la produccion y el consumo de energia.



5.- Provocar en nuestro alumnado la reflexion que favorezca un cambio actitudinal de cara a su
conducta de consumo responsable y de ahorro energético.

6.- Utilizar el lenguaje cinematogréfico para expresar el engafio y la manipulacion, que algunos
anuncios ocultan, y que fomenten unas practicas de consumo insustentables, individualistas y
carentes de responsabilidades propias con el entorno que nos envuelve, los recursos que
nuestro planeta nos ofrece y la desfavorable situacidn multidimensional que muchas personas
viven actualmente.

7.- Utilizar el lenguaje cinematografico para proponer alternativas al modelo de consumo actual,
en la linea de trabajo del ambito de la educacion ambiental con la cque nuestro centro se
identifica.

8.- Valorar el impacto ambiental de nuestras practicas insustentables y contrastarlo con el
impacto ambiental de aquellas practicas que han sido modificadas.

Contenidos

La publicidad:Lenguajes y estategias de la publicidad

Produccion del mensaje publicitario

La estrategia publicitaria: eje de comunicacion, persuasion, necesidades y su jerarquia,
Asociacion de necesidades-motivaciones

Recursos que la publicidad utiliza para obtener nuestra atencién (lenguaje de los
suefios, colores, muUsica, etc.) y generar una serie de necesidades

Anuncios publicitarios y su redaccion.

Energia. Tipos y caracteristicas

Usos energéticos

Consumo energético

Elementos de andlisis de la publicidad en consumo energético

Tipo de relacion que ejerce la publicidad con el medio, y mas concretamente, que tipo
de relacion energética ejerce la publicidad con el medio.
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Partimos en nuestro trabajo de un analisis previo de cual es la vision y lo que entienden
por publicidad, donde podemos encontarla, tipos y funciones de la publicidad. Posteriormente
analizaremos una serie de anuncios publicitarios, obtenidos del medio de comunicacion
televisivo, y con los que los alumnos y alumnas se encuentran bastante identificados ya que ven
diariamente la television.

Nos planteamos provocar una reflexion alrededor del tipo de consumo al que inducen y
la relacion, tanto directa como indirecta con el mal uso de los diferentes tipos de energias que
podemos encontrar en una serie de anuncios publicitarios.

Entendemos que la principal energia alternativa es el ahorro energético, por eso nuestra
intervencion educativa va encaminada a concienciar al alumnado de ello. Esto les permitira que
conozcan, reflexionen e interioricen estas ideas y adquirieran actitudes, normas y habitos que
conlleven una reduccion del uso de la energia, que incidira positivamente en la problematica
trabajada, cuyo eje fundamental es el cambio climatico.

Despueés de haber hecho un trabajo de busqueda y analisis del proceso energético que
conlleva el producto objeto de publicidad, asi como la implicacion negativa en el medio del
mismo, procedemos a la propuesta, por parte de nuestro alumnado, de una alternativa mas
ecoldgica y respetuosa con el entorno, y que suponga, o bien el acceso a una energia alternativa
y limpia, o la reduccion del consumo de la energia no renovable. Esta alternativa se traducira en
el rodaje de un anuncio publicitario, sobre el mismo producto, en el que el propio alumnado seré
el protagonista del mismo.

Como conclusion, el grupo de alumnas y alumnos que realicen el rodaje del anuncio
publicitario hara un breve balance de los beneficios conseguidos con la nueva propuesta.



Los anuncios elegidos para la muestra que hoy presentamos, nos parecen
representativos de dos situaciones que causantes de la situacion actual de nuestro planeta,
como son el cambio climatico causado por la contaminacién producida por el cada vez mas
creciente uso de medios de transporte privados, asi como del uso que la industria alimentaria
realiza de los combustibles fosiles en todo el proceso de elaboracion, envasado y distribucion de
los alimentos. Ambos, motivos principales del aumento de la temperatura del planeta.

Metodologia utilizada.

Partimos de un enfoque constructivista, y nunca mejor dicho, en el que el objetivo es que
el alumnado vaya construyendo, de forma conjunta, todos aquellos conceptos, procedimientos,
actitudes y valores propios de esta propuesta

Nuestro papel, como docentes, es el de mediadores de todo el proceso didactico y guias
del mismo, aportando aquellos estimulos que consideramos que van a provocar en nuestro
alumnado conflictos intelectuales necesarios para hacerlos avanzar en su propia construccion
del conocimiento, en el acceso, descubrimiento y reflexion sobre un tipo de informacion, (toda
aquella relacionada con la publicidad ejerce con nuestro medio ambiente), que debido a la propia
idiosincrasia de la publicidad, es muy dificil descubrir en el visionado de cualquier tipo de
anuncio.

Trabajamos de manera conjunta, porque nuestra propuesta es interdisciplinar (lengua,
expresion artistica, expresion corporal, conocimiento del medio, educacion ambiental...). El
equipo docente estuvo formado por tres profesoras del centro que siguieron de cerca todo el
proceso y acordaron la programacion a seguir, a medida que avanzaba la intervencion.

El trabajo por parte del alumnado fue llevado a cabo tanto en gran como en pequefio
grupo. Las técnicas utilizadas fueron diversas, desde La lluvia de ideas, Juego de Rol, Trabajo
en equipo, Aprendizaje a través de la discusion, Phillips 6/6, en definitiva un trabajo cooperativo.

Temporalizacion:

El desarrollo de toda la propuesta practica tuvo lugar durante d tercer trimestre del
presente curso escolar.

12 sesion

Comenzamos la sesion explicando al alumnado que va a formar parte de un proyecto
que la escuela va a desarrollar, consistente en analizar la relacion que, desde la publicidad se
propone, entre el publico al que va dirigida y el uso y consumo energético implicado tanto en el
contenido, como en el continente del anuncio objeto de analisis.

Descripcion de actividades:

1.- LA PUBLICIDAD ES...

Se divide al alumnado en 4 grupos, y se les explica que deben consensuar, entre todos
los miembros del equipo, una definicion del término “PUBLICIDAD”. Una vez recogido por escrito
lo que el grupo entiende por el concepto “publicidad”, deberan explicarlo al resto de sus
comparfieros e intentaremos, entre todos y todas, llegar a una definicion comdn:

“La publicidad es... Un instrumento para que el consumidor compre lo que se anuncia,
ofrecer informacion, dar a conocer un lugar o animar a hacer algo. Los medios que la publicidad
utiliza son: la television, la radio, internet, revistas, medios de transporte, carteles, ropa,
periodicos, productos con logotipos, vallas publicitarias, pegatinas, pins, pulseras y entradas a
espectaculos”.

2.- NOS GUSTA — NO NOS GUSTA...
Reflexionar sobre lo que nos gusta y lo que no nos gusta de la publicidad.




El resultado se plasma a continuacion en la siguiente tabla:

DE LA PUBLICIDAD NOS GUSTA...

DE LA PUBLICIDAD NO NOS GUSTA...

- La publicidad nos da a conocer otros lugares,

paisajes...

- La que trata sobre comidas, porque al verla nos

dan ganas de comer.

- La mUsica que la acompafia, porque nos anima.
- Que nos informa sobre cosas que estan mal.

Porque corta las series que nos gustan.
Porque acaparan todo el tiempo.

La sesion acaba con el compromiso de recoger, por parte del alumnado y por escrito, las
conclusiones a las que hemos llegado, con el objetivo de exponer en un panel esta informacion.
En dltimo lugar se les pide que reflexionen en sus casas sobre las necesidades reales y basicas
que como personas tenemos y aquellas que la publicidad nos ha generado, aunque en realidad

podriamos prescindir de ellas.

22 sesion
Recoger la vision que tienen los alumnos de las necesidades reales y las provocadas por
la publicidad:
NECESIDADES REALES NECESIDADES PROVOCADAS POR LA PUBLICIDAD.
Beber agua Tomar bebidas como la Coca-Cola, Aquarius, refrescos,
cervezas, vinos, batidos, zumos...
Vestirnos Utilizar ropa de marca.

Alimentarnos de manera
adecuada y a través de
alimentos sanos.

Tomar comida basura, ketchup, bolleria, comida precocinada

Higiene

Utilizar cepillos de dientes eléctricos, productos para el pelo,
para el cutis...

Tener una casa

Comprarnos chalets, apartamentos, lavavaijillas, play station,
electrodomésticos. .

Transporte publico

Coches de lujo, Todo Terrenos, coches mas rapidos, mas
potentes...

Viajar

Viajar con determinadas agencias.

Hacer nuestras necesidades

Utilizar toallitas himedas, papel higiénico de colores, papel con
muchas capas, toallitas desmaquillad oras...

Comunicarnos a través de la
palabra y de nuestro cuerpo.

Uso indiscriminado del teléfono movil, internet, Msn, fax...

32 42y 52 sesion

La propuesta consiste en analizar, por equipos, las caracteristicas propias de la
publicidad a la que tenemos acceso a través de distintos medios como son: radio, television,

revistasy periddicos.

Ofrecemos al alumnado unos criterios comunes de analisis, que son los que
proponemos en el documento de “Criterios de analisis de un anuncio publicitario” y se le pide al
alumnado que rellene la tabla elaborado para tal fin. Mas tarde deberan exponer y realizar un

trabajo comparativo
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62 sesion
Eleccién de anuncios que forman parte del proceso de andlisis y grabacion de una
alternativa més respetuosa con el medio. Lluvia de ideas con el objetivo de elegir la propuesta de
spot alternativo, mas creativa y completa. Reparticion de papeles y elaboracion del guion, los
didlogos, lugares donde se llevaria a cabo la grabacion, elementos y recursos necesarios, etc.

72 sesion

Se procedié a la depuracion de las escenas y a la correccion de los didlogos, asi como a
la introduccién de aquellos conceptos relativos a la problemética ambiental que pretendiamos
tratar y difundir.

Se recogieron por escrito y se analizaron conjuntamente con el alumnado, las diferentes
escenas asi como cada una de las tomas que las conforman; posteriormente se hizo un primer
ensayo, con los textos en la mano, para situar al alumnado tanto en el espacio como en la forma
de expresion.

Se analizaron aquellos elementos que se necesitan para dar soporte tanto visual como
escrito al spot. Podemos incluir desde disfraces que caractericen a cada uno de los personajes
que intervienen, textos, carteles y todo aquel material necesario en el desarrollo de la grabacion
del spot, con el fin de elaborarlo o conseguirlo para el ensayo general a realizar en la siguiente
sesion.

82,92 y 102 sesion

Ensayo general y correccion de dudas o problemas.
Grabacion de ambos spots.

Evaluacion de todo el proceso.

Valoracion y conclusiones
Se procede a la evaluacion de todo el proceso didactico. Las conclusiones son las siguientes:

- Desde el primer momento en que se le plante6 al alumnado la posibilidad de participar
en esta propuesta de trabajo, el grado de interés de estos ha sido muy alto, con lo que la
implicacion en todo el proceso ha sido muy positiva. Observamos una gran mejoria en
aspectos como la atencion, el andlisis colectivo, la reflexion de lo analizado, el debate
colectivo, la argumentacion, la bulsqueda de informacién, la reelaboracion y
reestructuracion de informacion.

- Nos sentimos muy satisfechas en la forma que el alumnado ha tenido de abordar los
contenidos propios de la educacion ambiental, que desde el equipo docente se han
planteado. Desde la toma de contacto con conceptos relativos a la problematica



trabajada hasta la aprehension de los contenidos trabajados. Destacamos
enormemente, la toma de conciencia y la implicacion practica en esta parte del proceso.

- Nos parece muy interesante la utilizacion de la publicidad como forma de tratar
contenidos curriculares, desde una perspectiva mucho mas creativa e innovadora. La
publicidad es un medio de comunicacién muy importante que utiliza los recursos visuales
y auditivos de manera muy expresiva y plastica y permite al alumnado centrar su
atencion, con comodidad y diversion, para percibir el mensaje, explicito e implicito, en
esta forma comunicativa y de este modo aprender significativamente. El trabajo, la
manipulacién, la reelaboracion y modificacion con este material y sus enormes
posibilidades expresivas, nos permite una libertad de movimiento pedagogico tan grande
y de una manera tan interesante y divertida, tanto para nosotras las docentes, como
para el alumnado, que conferimos una gran importancia a este medio como forma de
abordar, desde una perspectiva realmente constructivista, contenidos curriculares que
hasta ahora veniamos tratando de una forma més tradicional.

- Nuestra prevision es la de hacer extensible esta experiencia al proximo curso escolar,
formando parte del conjunto de actividades previstas dentro del Plan de Accion de
nuestra Agenda 21 escolar.

CRITERIOS DE ANALISIS DE UN ANUNCIO PUBLICITARIO.
|.- EN FUNCION DEL PRODUCTO QUE SE PUBLICITA. (Contenido)

A.- POR EL USO DEL PRODUCTO O LA FINALIDAD DEL MISMO.
(Alimentacion, higiene, transporte...)

La utilizacion o el uso de ese producto comporta una relacion determinada con la
energia. De qué tipo es esta relacion, es decir, este uso, como es, respetuoso con la naturaleza
0 hace un malgasto de la energia o energias

No es lo mismo:

- Publicitar un todo terreno que fomentar la utilizacion del transporte publico.

- Informar de los beneficios del consumo de naranjas que fomentar con la publicidad,

el consumo de la llamada “comida basura”.

- Mostrar los beneficios del turismo sostenible y respetuoso con el entorno, que

publicitar el uso y consumo de lugares como “Marina d'Or, ciudad de vacaciones”, en
Oropesa del Mar, Castelld.

B.- POR EL FORMATO DEL PRODUCTO PUBLICITADO.
Procederiamos al andlisis del tipo de envoltorio y en concreto, podriamos observar:

1.- Material con el que se ha elaborado tanto el producto como el envoltorio: plastico, carton,
vidrio, aluminio, atros. ¢Se podria elaborar con otro material menos agresivo para el
entorno?

2.- Tamano en que se presenta el objeto (grande, pequefio, mediano)

¢ Se podria ofrecer en un tamafio mas grande con el que ahorrar costes y perjuicios y sobre
todo residuos?

3.- Elementos llamativos que suponen un mayor coste energético: color, imagen...

4.- Grado de complejidad del envoltorio: si se presenta envuelto en un envoltorio sencillo,
aparatoso...

C.- POR LA RELACION DEL PRODUCTO CON LAS 3 “R".
Analizariamos si tanto el producto como su envoltorio se someten a los principios de las

tres “R”, es decir, si se pueden Reutilizar, Reducir, Reciclar.

D.- PROCESO DE ELABORACION Y DISTRIBUCION DEL PRODUCTO O ENVOLTORIO.



Consiste en analizar si en el proceso de elaboracion del producto o de su envoltorio, se
han utilizado elementos ecoldgicos, no contaminantes, biodegradables, etc.

También estudiaremos cual es la composicion del producto. Es decir, analizaremos el
etiquetaje para comprobar si se trata de un producto que contiene componentes quimicos que
influyen negativamente en la naturaleza y/o en la salud.

Analizaremos si el proceso de elaboracion y distribucion respeta los criterios de la
sostenibilidad, como es el fomento de compra local o por el contra es nacional o internacional,
con lo cual se realiza un mayor gasto combustible.

También si sigue un proceso natural o artesanal o hay implicacion de maquinaria en
dicho proceso.

Il.- EN FUNCION DE LA IMAGEN, LA ESTETICA DEL ANUNCIO Y LA SITUACION EN LA
QUE SE PRESENTA EL PRODUCTO. (Continente)

Se trata de analizar el aspecto formal, estético y la escena que influyen en nuestra
decision de eleccién ante un producto determinado y de que manera estos aspectos se
relacionan con el entorno y el uso de energias.

A.- ESCENA DONDE SE DESARROLLA EL ANUNCIO

Si se pretende publicitar un producto alimenticio perecedero y la escena transcurre en un
supermercado, observamos que nos suelen presentar una opcion de compra no sostenible, ya
que esta comporta unas consecuencias de mayor gasto energético, como el combustible
utilizado en el transporte, la contaminacion que este produce, etc, que si se fomenta la compra
en tiendas de barrio 0 mercados municipales, donde los productos suelen proceder de lugares
proximos.

B.- ESCENAS EN DONDE SE HAGA UN USO INDISCRIMINADO DE ALGUN RECURSO
NATURAL.

Por ejemplo, el anuncio del gel Lactovit, presenta una situacion placentera, en un
ambiente relajante, en el que el elemento principal es una bafera llena de agua y el gel. De este
modo, nos muestra como normal una situacion en la que se hace un uso indiscriminado de un
bien escaso.

C.- ESCENAS QUE MUESTRAN CON TODA NORMALIDAD LA AGRESION A LA
NATURALEZA...

Tenemos anuncios cuya escena transcurre en entornos naturales, como la montafia, la
selva, bs polos, rios... que son “agredidos” en la presentacion de las prestaciones del objeto
publicitado. Se suele tratar de anuncios de vehiculos.

D.- ESCENAS EN DONDE DE MANERA SECUNDARIA SE OBSERVA UN MAL USO DE LAS
ENERGIAS O RECURSOS NATURALES.

Analizaremos si durante el transcurso del anuncio, se muestran acciones implicitas que
comportan un mal uso o gestion de las energias o de los recursos naturales. Por ejemplo, Si
aparece, en segundo plano, una persona regando el jardin, luces encendidas cuando la luz
natural atn es suficiente o en ese espacio no hay nadie, aires acondicionados demasiado altos,
calefacciones altas y las personas en ropa de verano...

lll.- GRADO DE COHERENCIA ENTRE LA SITUACION PRESENTADA Y EL OBJETO
PUBLICITADO.

Se trata de analizar el grado de incoherencia entre la situacién o escena donde
transcurre el anuncio y el objeto que se publicita. Por ejemplo:



- PIZZA TARRADELLAS:
Transcurre en un entorno natural y casero como es una masia rodeada de una

huerta, olivares y dentro de un marco de tranquilidad, sin embargo publicita:

Un alimento pre-cocinado.

producido con alimentos que cuando nos llegan a nosotros, ya no son

frescos.

que fomenta la compra no sostenible al no ser local.

que produce muchos residuos al ser un producto envasado
Por todo ello, el uso de las energias es bastante negativo.

- TODO TERRENO.

Presenta el todo terreno en un entorno natural, con animales salvajes, y
presenta un producto, un 4x4 que destruye, precisamente, todo el habitat que aparece
en escena.

- AGUA PASCUAL.

Utiliza un entorno natural y resalta la importancia del recurso natural que nos
ofrece la naturaleza, el agua. Sin embargo, el envase que utiliza supone un elemento
mas de contaminacion y un uso de energia que se podria evitar si el envase fuera, por
ejemplo, de vidrio.

- FIAT STILO.

Se sirve de un deportista acostumbrado a conseguir con éxito cualquier reto y
utiliza un escenario, totalmente natural, los glaciares, el polo, para anunciar las
prestaciones que ofrece el producto publicitado, un coche con el que conseguir un reto:
dar la vuelta a la Tierra a traves de los polos. Reto que conlleva la total contaminacion y

el calentamiento del Planeta y todas las consecuencias derivadas del mismo.

IV.- EN FUNCION DE LAS NECESIDADES, RECLAMOS Y SUENOS A SATISFACER.

ANUNCIO NECESIDAD USO DE ENERGIA
FIAT STILO Exito Social | Fomenta el calentamiento global del planeta,
conseguido a través de los comportamientos y acciones
a través de un | que cotidianamente tenemos.
éxito deportivo
LACTOVIT Salud Uso indiscriminado del recurso del agua.
ADSL (FERNANDO | Comunicacion Cualquier recurso del planeta al servicio del
ALONSO) ser humano, para su uso indiscriminado.
VODAFONE Comunicacion y | Uso indiscriminado del moévil y en
comodidad. consecuencia, consumo de electricidad,
produccion de residuos, utilizacion  de
materias primas con las que elaborar los
moviles...
MAC DONALS (GRUPO | Comodidad Los derivados en la produccion de comida
DE AMIGOS EN EL QUE | Estima rapida (cadena de acciones que llevan a la
UNO DE ELLOS TRAE LA | Pertenencia a un | destruccion de una parte de la Selva
COMIDA) grupo social Amazonica, elaboracion de envases)
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